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INTRODUCTION

N ous sommes 12 étudiants en Master 1 LEA Parcours
Valorisation et Commercialisation Internationale des
Produits Insulaires a l"Université de Corse, et nous
organisons un projet pédagogique visant a promouvoir,
valoriser et commercialiser les produits insulaires a
I"international.

Nous avons choisi de faire de |'immortelle notre fil
conducteur, et nous voudrions par ce biais mettre a

I’honneur nos artisans insulaires.

En effet, I'immortelle est une plante endémique de Corse qui a de nombreuses vertus

(antifongique, antibactérienne, antioxydante, analgésique et cicatrisante).

Nous avons un objectif commun qui est de mettre a
["honneur I"'immortelle sous toutes ses formes lors de la
27eéme édition de la foire internationale de Milan en

décembre 2022 (Artigiano in Fiera).

Nous profiterons alors de cet évenement pour faire la
promotion et la commercialisation des produits que nous

aurons récupéré aupres de nos artisans-producteurs.

ARTIGIANO

INFIERA

https://artigianoinfiera.it

Nous avons pour l'instant retenu deux catégories d’artisans-producteurs:

D’un c6té ceux qui sont en lien avec la cosmétique et de |'autre ceux qui sont dans

I’agroalimentaire. Nous associerons la décoration et les bijoux avec le domaine de la

cosmétique.

Ce compte rendu rend compte des évenements et des idées que nous avons eu pour

mener a bien notre projet.


https://artigianoinfiera.it

MOIS DE SEPTEMBRE 2021

Discussion avec |'ensemble de la promotion pour déterminer quel sera I’élément phare
du projet. Nous faisons le choix de I'immortelle, qui est une fleur que |’on retrouve un
peu partout en Corse et qui dégage parfum unique.

En choisissant I'immortelle, nous nous langons le défi de la promouvoir sous toutes ses
formes. Car en effet, c’est une fleur qui est réputée pour ses bienfaits et que I’on associe

treés souvent aux cosmétiques. Mais nous voulions la présenter sous un autre aspect.

Nous avons notamment réfléchi au nom du projet. Nous avions plusieurs idées mais
nous avons voté unanimement pour « [sula d’Oru » qui renvoie a la couleur de
I"immortelle et au fait que ce soit une plante endémique de chez nous.

C’est aussi a ce moment que nous faisons le choix de partir a Milan. Apres plusieurs
recherches, nous étions d’accord pour dire que la Foire Internationale de Milan était le
lieu idéal pour réaliser ce projet. En effet, cela nous permettrait de valoriser le
savoir-faire de nos producteurs a une plus grande échelle étant donné qu’il s’agit d’un
événement qui regroupe des centaines de milliers de personnes venus des quatre coins
du monde.

De plus, le voyage jusqu’a Milan nous paraissait étre le choix le plus judicieux pour des

raisons de logistiques.
En attendant de récupérer |’association Giranduloni (qui était entre les mains des
Master 2 LEA pour le projet Pretty Isula), nous avons décider de faire des équipes pour

commencer a travailler sur notre projet.

. Responsables de projet : Elisabeth Forissier - Camille Cacchiata

Scrum master : Antoine Rizza.

i Gestionnaires financiers : Antoine Rizza - Mathias Lauthier.

*  Community managers : Anne-Lise Gimenez - Irina Florea - Carina Leal - Marine

Vanucci.



Relations - futurs partenaires/producteurs : Diana Eusebio - Graziella D’Oriano.

Innovation - logistique : Patricia Gomes Eiras - Clara Falconetti Albertini.



MOIS D’OCTOBRE 2021

Les idées pour le projet fusent. Nous faisons un

premier logo avec une graphiste.
Le résultat nous plait mais nous voulions un design

Ty ,;}.'/" Yo plus aérien avec |'inscription du nom a c6té du logo.
suf o f UL Jpo

Nous décidons de prendre de I"avance et procédons a

un vote pour attribuer le réle de chacun dans

[’association.

e Président: Antoine Rizza

* Vice-présidente: Camille Cacchiata

* Secrétaire: Patricia Gomes-Eiras

e Trésorier: Mathias Lauthier

e Attachée de presse: Anne-Lise Gimenez

* Vice-présidentes en charges de la stratégie de communication:
Marine Vanucci & Carina Teixeira Leal

* Vice-présidente en charge de la stratégie partenariat: Clara Falconetti Albertini

* Vice-présidentes en charge des relations internationales:
Graziella D’Oriano & Diana Eusebio

* Vice-présidentes en charge de la stratégie événementielle:

Irina Florea & Elisabeth Forissier

Motivés, nous avons travaillé ensemble pour chercher de potentiels producteurs qui
pouvaient étre intéressés par notre projet. Nous avons aussi travailler sur un budget

prévisionnel.

Nous avons notamment fait les premiéres démarches pour récolter des fonds.
Nous avons réaliser notre premiére vente de gateaux le 25 octobre; ce qui nous a
rapporté la somme de 295€.

Puis nous avons monter un dossier pour I’envoyer au Premiu (voir ci-dessous).



ISULA D'ORU

Foire internationale de

Milan 2022
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Mathias, "Etant avide de nouvelles opportunités et expériences, c'est donc naturellement
que j'ai choisi la Corse dans l'optique de terminer mon cursus universitaire.

C'est par la diversité des produits et des productions locales que je me suis orienté vers ce
cursus. Mon implication dans ce projet est en accord avec ma volonté de valoriser un
patrimoine culturel propre a cette région, a savoir ici l'immortelle™

Elisabeth, "De nature curieuse et avide d’apprendre de nouvelles choses, la réalisation de
ce projet est un nouveau défi pour moi. Ma discipline et ma détermination dans mon travail
sont je pense un atout pour la réalisation de celui-ci.

Intéressée depuis longtemps par le commerce et la promotion des produits locaux,
notamment en privilégiant toujours les producteurs locaux, c'est tout naturellement que je
m'oriente vers le commerce et la valonisation des produits insulaires. Ce projet collectif est
donc en adéquation avec mon intérét pour la commercialisation des produits insulaires”

Camille, "Passionnée par l'univers des huiles végétales et essentielles, ce projet a été une
évidence pour moi, promouvoir et faire rayonner des produits locaux exceptionnels sur une
foire internationale & Milan, et tout logiguement mettre a profit nos connaissances en
commerce et notre panel de langues au service de producteurs locaux souhaitant s'ouvrir a
d'autres marchés”

Nous sommes 12 étudiants en M1 LEA Valorisation et Commercialisation Intemationale des
produits insulaires, nous représentons I'Association "l Giranduloni®. Association qui a été
porteuse de projets internationaux les précédentes années : une foire a Valence en Espagne
avec le projet Gastronoma, une vitrine virtuelle avec le projet Eden Corsica, et cette année
un défilé de mode avec des créateurs insulaires sur le projet Pretty Isula.

Notre projet baptisé Isula d'Oru est de participer a I'Artigiano in Fiera de Milan en décembre
2022. |l s'agit donc d'une foire qui met a I'nonneur des artisans et leurs savoir-faire du
monde entier. La foire est un événement international, le plus grand en Europe, accueillant
des millions de visiteurs chaque année. Notre projet permettrait, outre la commercialisation
des produits (B2C), d'amener de la visibilité aux producteurs, et de créer de futurs liens
commerciaux entre les clients professionnels ou particuliers démarchés sur place et les
entreprises insulaires (B2B).

Nous avons choisi de mettre a I'honneur I'immortelle sous toutes ses formes, regroupant
ainsi une dizaine de producteurs et de concepteurs de produits a base de cette plante. Les
secteurs d'activité de ces producteurs sont la cosmétique (huiles essentielles, savons, eaux
florales, parfums), les bijoux, le textile ainsi que la filiére agroalimentaire comme des
brasseries proposant des biéres ou des distilleries de gin a base d'immortelle.



Ce projet rentre dans le cadre de notre master et dans le concept de celui-ci a savoir :
valoriser et commercialiser les produits insulaires a I'échelle internationale. Notre ile regorge
de richesses, |'objectif de notre projet est donc de développer un potentiel carnet de
contacts étrangers pour les producteurs locaux et de commercialiser leurs produits.

Notre modéle économique s'appuie sur plusieurs axes (typiques du statut associatif) :

- Premierement nous comptons sur les subventions disponibles et proposées par les

différents organismes présents sur le territoire ;

- Dans un second temps le démarchage de sponsors et partenaires sur qui nous
comptons pour obtenir des prestations diverses (soutiens financiers ou en nature)

afin de réaliser différents partenariats ;

- Nous comptons aussi proposer a nos futurs partenaires un systéme de contrepartie ;
- Derniérement nous comptons sur I'autofinancement (I'organisation d'événements

afin de dégager des fonds)

Cherges Montants
Frais de la Foire 6171,00€
Frais d'inscription 671,00 €
Frais sanitaire 100,00 €
Stands (x2) 5 400,00 €
Services extérieurs 812,00 €
Assurance (a étudier) - €
Location véhicule 812,00 €
Frais de Fonctionnement 6 600,00 €
Frais d'hébergement 2 000,00 €
Frais d'alimentation 1 500,00 €
Frais matériel 800,00 €
Essence véhicules 800,00 €

Frais de transport (pour 12) 1 500,00 €

Charges exceptionnelles 2 000,00 €
Marge d'erreur 700,00 €
Total 16 283,00 €




MOIS DE NOVEMBRE 2021

Réponse du Premiu qui nous annonce que nous avons remporté
le prix du Crédit Agricole de Corse d’une valeur de 1 000€ (voir

article ci-dessous).

Nous avons réitéré une vente de gateaux qui nous a rapporté un
peu moins d’argent d( a des intempéries. Nous avons récolté une

centaine d’euros.

Une adhésion symbolique a l’association en euros a été proposé. Il n’y a pas de prix

bien défini et cela reste a la volonté de chacun!

Nous nous demandions si une rencontre partenaire était pertinente pour fin février/
début mars.
Nous avons donc voulu comparer les avantages et les inconvénients que cela pourrait

apporter:

— Pour : Pourrait apporter de la visibilité aux producteurs si on invite la presse.

— Contre : Le temps! On aura seulement janvier et février pour finaliser notre liste de
partenaires car a partir de mars on sera en stage. Si dans un premier temps nous
échangeons par mail et par téléphone puis organisons des rencontres individuelles avec
chaque partenaire, il n’est pas pertinent de planifier une rencontre collective.

— Conclusion : Peut-étre déplacer la rencontre de partenaires a septembre 2022 afin
d’informer la presse de I’événement et mettre en valeur les producteurs.

A voir en fonction de I’avancement du projet.

Important : garder le lien avec les partenaires tout au long du projet (pendant le stage et

pendant les vacances).
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ICA INFURMAZIONE

remiu, un « coup de pouce »

aux projets etudiants innovants

Créé en 2014 par a Fundazione, U Premiu alloue un prix permettant d'aider des étudiants de 'Université de Corse a démarrer leur projet de
création ou de reprise d'entreprise, avec une dimension innovante. Ceux-ci sont financés par les partenaires de la Fondation

n retour en présentiel
plus que bienvenu. Hier
apris-midi, a Fundazione

de l'université de Corse organi-
sait la remise des prix de l'édition
2021 d'U Premiu. Créé en 2014,
celui-ci permet, comme 'a souli-
gné Graziella Luisi, directrice de
la Fondation, de « donner un coup
de pouce » pour aider les étudiants
entrepreneurs 4 démarrer. « Nous
avons recu cette année plus de 25
dossiers de candidature », appré-
cie-t-elle.

Parmi eux, cing projets ont été
retenus par les partenaires d'U
Premiu: le Pole Pépite de I'univer-
sité, le Crédit Agricole de la Corse,
I'Adec, le Syvadec et Corse-Matin.

« Vous aider a voler
de vos propres ailes »

Le prix du Pble Pépite - d'une
valeur de 500 € - a été remis a
distance lément Bompart et
Adnan Chaabi, pour le projet
Mercato, qui consiste « & créer de
la valeur pour les jeunes talents
sportifs » et pourrait étre étendu
aux talents artistiques a moyen
terme. Basée sur des statistiques,
cette valeur permettra 3 des re-
cruteurs, investisseurs, etc., de
miser sur son talent. Le prix Adec
- de 3000 € - a été décemé a Lau-

rianne Canazzi pour son projet
Les enfants du maquis (voir par
ailleurs). Le prix Syvadec - 1 000 €
- a été attribué a Antoine Rizza
pour son projet Past It, visant a
recycler du plastique pour fabri-
quer des chaises de bureau. Une
matiere premiére que le Syva-
dec pourra lui fournir en grande
quantité,

Le prix du Crédit Agricole de
la Corse - 1 000 € - est revenu au
projet Isula d'Oru, porté par les
étudiants en master 1 LEA de l'as-
sociation Giranduloni. Ce projeta
pour but de promouvoir des pro-
ducteurs insulaires - autour de
« l'immortelle dans tous ses états »

lors de la foire de Milan, en 2022.

Enfin, le prix de Corse-Matin -
un accompagnement publicitaire
d'unevaleur de 3 500 € - est allé au
projet Scontru de Zacharia Ama-
tulli (voir par ailleurs).

« Au sein de Vuniversité, nous
avons plusieurs dispositifs dac-
compagnement, a différents ni-
veaux de leur projet, a rappelé
i lla Luisi. Avec U Premiu, ily
un prototype. Le Pole Pépite
est aussi la pour vous accompa-
gner. Lobjectif, aussi bien du coté
de la formation que des finan-
ceurs, est de vous aider a voler de
vos propres ailes. »

B. IGNACIO-LUCCIONI

INNOVATION

JEANNOT FILIPPI
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MOIS DE DECEMBRE 2021

Pour ce mois-ci, nous avons fait en sorte a avancer sur le projet depuis chez nous étant
donné que le premier semestre s’est terminé en début de mois.
Nous avons quand méme fait en sorte d’avancer sur le logo du projet, nous avons aussi

continuer nos recherches de producteurs et notamment les contacter.

Ci-dessous des photos de I’ensemble de classe qui travaille sur le projet lors du dernier

cours de 2021 consacré au projet.

12



MOIS DE JANVIER 2022

Bon avancement du projet. Nous trouvons le logo final et récupérons l’association

Giranduloni.

e

giranduloni

4 709

Publications Abonnés

362

Abonnements

Projet Isula d’Oru

La Corse et son savoir faire a l'international @
| Universita di Corsica ™

& giranduloni@gmail.com

ﬂm‘g elisabethfgi__, carina_leal_25 et 32 autres
A

personnes sont abonné(e)s

Contacts

Projet 2020

Abonné(e) v Ecrire

=0

Cursichella Projet 2022 Projet 2021

Partenairg

A partir de la les choses s’accélerent et
nous commencgons a faire nos premiers
post sur les réseaux sociaux pour présenter

nos ambitions et nos objectifs.

Nous avons rencontré quelques difficultés
avec notre page Facebook ou nous n’avons

pas pu publier dans I'immédiat.

Nous avons organisé une visioconférence le
20 janvier avec |'une des organisatrice de
Artigiano in Fiera, Matilde Zanchi.

Nous avons pu échanger sur 'organisation
de la foire, les conditions, les horaires, le
nombres de visiteurs, |'aménagement des

stands, les prix, la logistique, etc.

7 hall ont été rempli lors de la foire 2021
avec une bonne réponse du public (plus de
600.000 visiteurs). Plus de 100 pays sont
représentés pendant |’'évenement.

Les tarifs d’inscriptions pour l'année 2022
n‘avaient pas encore été définis mais ils
devraient correspondre a ceux de |’année
précédente (650€ de frais d’inscription +
270€ le m2 + 100€ de frais d’assurance).

La foire aura lieu du 3 au 11 décembre.

[l faut arriver 2 jours avant pour monter le stand et 2 jours apres pour le démonter.
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Il'y a eu I'aboutissement du communiqué de presse qui a été rédigé par notre attachée
de presse, Anne-Lise Gimenez.
Nous avons aussi contacter différents médias de la région (journaux, radios) pour mettre

en lumiere notre projet.

Ftant donné que nous avons récupéré |’association, nous avons eu le feu vert pour
organiser des événements pour récolter plus de fonds.

Nous avons donc réfléchi tous ensemble pour trouver des themes, les établissements
qui voudraient bien accepter de collaborer avec nous, les accessoires dans lesquels ils

faudrait investir, etc.

Nous avons notamment contacté une partie des producteurs qui entraient dans |"esprit
de notre projet. Nous avons réussi a avoir des réponses positives, mais certaines sont
restés sans réponses. Nous n’avons pas baissé les bras et avons redoublé d’effort pour

trouver de nouveaux contacts.
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ASSOCIATION GIRANDULONI UNIVERSITA DI CORSICA

COMMUNIQUE DE PRESSE

Isula d’Oru, un projet pour valoriser la fleur aux
euilles d'or

A Corte, le 17 février 2022

L'association « Giranduloni » composée par les étudiants du Master LEA (Langues Etrangéres Appliquées)
Valorisation des Produits Insulaires va réaliser un projet de valorisation du territoire a la foire de Milan
en décembre 2022 tourné autour de immortelle.

Depuis la rentrée 2021, ces étudiants se mobilisent afin de mettre en lumiére le savoir-faire local.

Ce projet se nommant « Isula d'Oru » a pour but de mettre a I'honneur l'immortelle, plante
endémique de Ile, sous toutes ses formes, que ce soit I'huile essentielle, les produits cosmétiques,
sans oublier l'alimentaire et les boissons.

Pour cela, il est prévu que les produits traversent la Méditerranée et participent a la foire
«Artigiano in fiera» de Milan en décembre 2022.

Les étudiants ont donc fait le choix de travailler avec plusieurs producteurs proposant des
produits divers. La liste de ces producteurs sera dévoilée plus tard dans I'année lorsqu'elle sera
officielle.

Faire rayonner le savoir-faire local

Sur le long terme, l'objectif est de parvenir a créer des liens entre les producteurs locaux et des
investisseurs a l'international, leur permettant d'exporter leur savoir faire au-dela des frontieres et
d'avoir des opportunités de développement économique. La foire de Milan est I'événement idéal
pour réussir a atteindre ce but. Attirant des personnes de tous horizons, elle promet étre le lieu
idéal pour faire connaitre les producteurs au plus grand monde.

La Corse est une Tle de beauté, certes, mais elle est également une Tle de culture possédant

beaucoup de richesses qui ne demandent qu'a étre dévoilées au monde. Et les étudiants du
Master LEA comptent bien contribuer a cette valorisation.

Contacts presse :

& annelise2108@hotmail.fr @ 06.75.44.71.87 E giranduloni@gmail.com

n Association Giranduloni I@' @giranduloni u AssociuG

15



MOIS DE FEVRIER 2022

@ =roore ami BB Nous avons organisé notre premiere soirée a théme en
JEUDI 3 FEVRIER début du mois avec le Bama Bar ou nous avons récolté
1000%€.

Le probléeme Facebook a été réglé et nous avons pu poster

CIRANDERARNC a propos de notre projet et de nos objectifs.

Soirée Masqueée

9, y Y Une page LinkedIn au nom de I'association devrait étre

créée prochainement.

DI CHRIS KA

<

bistribuﬁon de masques

Anne-Lise Gimenez (I'attachée de presse) est passée a la
pour tout le monde

radio sur Alta Frequenza pour parler du projet et

notamment pour faire un appel aux potentiels partenaires

qui voudraient bien nous aider au financement de notre projet.

Nous avons aussi eu une entrevue avec la journaliste de Corse Matin, Barbara Ignacio
Luccioni.

Nous lui avons expliqué les enjeux de notre projet ainsi que toutes les étapes que nous
avons déja réalisé et celles qui nous restent a entreprendre. L'article a été publié le 21

février.

Concernant la « rencontre producteurs », nous voudrions la faire au mois de septembre
et idéalement inviter I’ensemble des licences LEA (dans le but de leur faire découvrir la
filiere et de les inciter a rejoindre la future promo de MASTER) ainsi que la journaliste
qui nous a d’ailleurs conseillé de les contacter afin de couvrir |'évenement.

Concernant la rencontre producteurs, nous devons encore définir les thématiques
autour de cette journée, les intervenants que nous allons choisir et réfléchir a quels
axes nous pourrions nous orienter afin d’éviter de la transformer en conférence de

presse.
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Constat et analyses des statistiques Instagram:

Nous avons touchés des internautes internationaux (Portugal, Italie, Canada) et avons
constatés que nous avons eu une visibilité importante aupres des personnes qui ne sont
pas abonnés a Giranduloni. (pour donner quelques chiffres, plus de 167% de nouveaux

comptes non abonnés ont été touchés).

«— Couverture &  Couverture &  Couverture

30 demniers jours v 11 janv. - 9 févr. 30 demiers jours v 11 janv. - 9 févr. 30 demiers jours v 11 janv. - 9 févr.

588 588
Comptes touchés Comptes touchés

588

Comptes touchés

Audience touchée ® Audience touchée ©® Audience touchée ®

Villes principales Pays principaux Tranches d'age principales

France 18-24

Portugal

Abonnés et non-abonnés Abonnés et non-abonnés Abonnés et non-abonnés
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MOIS DE MARS 2022

ey, et _ : - 'Oy
l/? - Vet e e, % Nous avons organisé un tournoi de rami au bar de I’Oriente.
LUNDI;‘FEVRIGI-APMTIRDIHH = ., N ,
&y ‘roesmowicmeuiow Malheureusement nous n’avons pas eu le succes escompté.
§ / o\oﬁ‘wde% .
g & . s »

! BAR L'ORIENTE “* | Cette soirée nous a rapporté 85€.
> 20€/personne + possibliité de rachat 10€ &l
L= Réservation : 06.28.62.49.52 A
» ;e e 95 .y SR TI

&7 a - - =" Nous avons notamment organisé une soirée a theme au

Bama Bar qui nous a rapporté 220€.
Nous sommes entrain de réfléchir a l’organisation d’autres
événements qui pourrait nous rapporter des fonds.

FLUD Etant donné que nous sommes en stages et qu’il y aura ensuite les

PARTY

BAMA
—  30/03/2022

vacances d’été, nous réfléchissons a des dates qui pourraient convenir

a la majorité d’entre nous et ol nous pourrions étre présent.

Nous avons aussi eu I’honneur d’avoir un article dans le journal Informateur Corse

Nouvelle et dans Parla di Voi (voir ci-dessous).

Nous avons aussi notre tableau de contact qu’il faudra qu’on compleéte avec plus de
producteurs qui confectionnent dans le domaine de I’agroalimentaire (il faut que nous

relancions certains producteurs et en contacter de nouveaux).

AGROALIMENTAIRES COSMETIQUES AUTRES
Kallysthé Duchesse Immurtale Corsica
(Thés) (Parfums/ senteurs) (Décorations d’intérieur)

Mimalodrina Di Croce Creazione
(Huiles essentielles) (Bijoux avec fleurs

d’immortelle)
Circinella (Savonnerie)
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PREVISION POUR LA RENTREE DE SEPTEMBRE 2022:

3eme communiqué : annonce de |’éventuelle rencontre partenaires. Début septembre
2022. Penser a une émission pour présenter les artisans sur Via Stella (voir avec Anne-
Lise).

4éme communiqué : bilan de la rencontre partenaires. Fin septembre 2022.

5eme communiqué : bilan de la foire. Fin décembre 2022.
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Grdce au projet Isula d'Oru, la promotion 2021-2023 du Master Langues étrangéres appliquées (LEA)

«Valorisation des produits insulaires a I'international » espére susciter 'engouement autour des pro-

duits dérivés de cette plante emblématique de I'ile lors de la foire internationale de Milan.

es petites boules jaunes et son feuillage argenté en

font la reine du maquis corse, qu'elle illumine dés le re-

tour de la belle saison. A chaque floraison, I'immortelle

et son parfum reconnaissable entre mille enchantent
ceux qui croisent son chemin. Mais notre chére plante endé-
mique, ses propriétés extraordinaires et son godt original ont
aussi su se faire une place a part dans le monde de l'artisa-
nat corse. Au point que c'est cet embléme insulaire et les pro-
duits qui en sont dérivés qu’l Giranduloni a décidé de mettre
a I'honneur cette année. Née il y a trois ans, a l'initiative de la
premiére promotion du master de Langues étrangéres appli-
quées (LEA) «Valorisation des produits insulaires a l'interna-
tional » de I'Université de Corse, cette association est portée
par les promotions successives et a pour but de leur permettre
de financer un projet d'études qu'ils doivent mener sur deux
ans, en leur offrant pour ce faire une structure légale pour la
création de leur projet, et en leur permettant également de
réaliser des actions d’auto-financement. Chaque promotion a
la charge de mener a bien un projet de mise en valeur ou de
soutien, a I'échelle internationale, des producteurs locaux. Il
peut s'agir de la représentation des producteurs dans un salon,
de la commercialisation de produits sur un marché; ou en-

core d'une mission d'exploration dans un pays. La promotion
2021-2023 a choisi la foire internationale de Milan, Artigiano
in fiera, qui aura lieu du 3 au 11 décembre 2022, pour théatre
de leur opération autour de I'immortelle. « Nous avions pensé
dans un premier temps travailler autour des huiles essentielles,
avant rapidement de nous diriger vers quelque chose de vrai-
ment endémique a la Corse: I'immortelle », explique Anne-Lise
Gimenez, attachée de presse de I'association | Giranduloni.
Lidée trouvée, cette dynamique promotion de douze étudiants,
s'est rapidement astreinte a nommer son projet avec la for-
mule imagée «Isula d'Oru », puis a définir les taches de chacun.
Communication, recherche des producteurs, événementiel,
définition du budget, ou encore des relations internationales...
chacun a déja bien rodé son role. Si bien que le travail de cette
belle équipe semble déja payer. « Nous avancons bien. Nous
avons déja trouvé huit producteurs qui sont d’accord pour faire
partie du projet, dévoile Anne-Lise Gimenez. Ils sont tous trés
contents. La plupart disent méme qu'ils souhaitaient justement
s'étendre a l'international et que c’est un beau projet. Souvent,
la Corse n'est pas assez mise en valeur par rapport a son sa-
voir-faire, sa richesse ou ses coutumes. Du coup, ils trouvent
que c'est bien que I'on soit Ia pour essayer de faire le lien entre

Photos DR
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Depuis son lancement, en 1996, /e salon international Artigiano in fiera est considéré comme la plus

grande foire de I'artisanat «business to client » du monde. Habillement, décoration, cosmétique, gas-

tronomie, boissons, jouets, bijoux, mobilier, papeterie, maroquinerie, instruments de musique... cette

manifestation — organisée tres opportunément avant les fétes de fin d'année — vise G promouvoir

les produits de I'artisanat provenant de plus de 100 pays du monde, avec plus de 150000 produits et

3000 stands d'exposition. Elle attire en moyenne 1,5 million de visiteurs. Outre le salon proprement

dit, Artigiano in fiera propose également un site de vente en ligne ou sont commercialisés toute

I'année les produits de certains artisans qui ont exposé au salon. m AN

eux et l'international ». Parmi ces artisans, dont la liste n'est
pas encore dévoilée, la jeune femme annonce des créateurs
de bijoux avec des fleurs d'immortelles, des concepteurs de
cosmétiques, mais aussi des producteurs de produits agroa-
limentaires. Et c'est d'ailleurs sur la recherche de nouveaux
représentants de ce secteur que les étudiants ont décidé de
se concentrer. «Si un artisan a innové et fait quelque chose
d'original au niveau de I'alimentation avec de I'immortelle, c’est
ce qu'on vise », précise l'attachée de presse d'l Giranduloni. En
tout, c'est une dizaine de producteurs que les étudiants es-
pérent trouver d'ici septembre, date a laquelle ils souhaitent
organiser une rencontre a Corte, afin que tout le monde puisse
faire connaissance. «A cette occasion, nous évaluerons aussi
avec eux le stock de produits qu'ils nous donneront pour aller a
Milan. Ensuite, c’est nous qui nous occuperons de la marchan-
dise. Nous emmeénerons tout sur la foire, ou nous essayerons de
vendre un maximum et d’avoir le plus de contacts possible pour
les producteurs. Vu que c’est une foire internationale, c’est une
trés bonne opportunité pour eux s'ils veulent s'étendre a l'inter-
national, explique Anne-Lise Gimenez. Il y aura certainement
des investisseurs la-bas qui seront intéressés. L'immortelle
n'est pas si exportée que cela. Pourtant, elle a beaucoup de

bienfaits. Le but, c'est de montrer cela au monde ». Mais avant
de pouvoir rejoindre le nord de I'ltalie, les étudiants devront
déja parvenir a financer le déplacement de leur groupe et les 10
jours de foire. Pour ce faire, ils doivent boucler un budget qu'ils
ont estimé a 20000 euros. Pour parvenir a récolter ces fonds,
ils organisent donc des soirées, ventes de gateaux et autres
tournois de rami entre leurs cours et leurs stages. «C'est un
peu compliqué, beaucoup de bars ne faisant plus de soirées
étudiantes car ils ont trop perdu avec le Covid », regrette |'atta-
chée de presse d'l Giranduloni. Encore aux prémisses de leur
collecte, les étudiants du M1 LEA «Valorisation des produits
insulaires a l'international », récipiendaires d'U Premiu - prix
de I'entrepreneuriat étudiant de la Fundazione de I'Universi-
té - ont toutefois pu compter sur un petit coup de pouce de
1000 euros. «Nous cherchons désormais aussi des sponsors,
tels que des entreprises, qui seraient préts a subventionner
notre projet », glisse la jeune étudiante.

Grace au projet Isula d'Oru, I'association | Giranduloni espére
bien des retombées concrétes pour leurs producteurs parte-
naires. Mais au-dela, c'est aussi pour ses membres une belle
aventure humaine qui leur permet de toucher du doigt les mé-
tiers qu'ils veulent exercer par la suite. M Manon PERELLI

ICN #6916
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UN NOUVEAU PROJET
POUR VALORISER L'IMMORTELLE = W@z

L'association Giranduloni, créée en 2018 et portée par les étudiants du Master

LEA de Corte, se challenge chaque année afin de
créerun projet qui per de mettre en
valeur le savoir-faire insulaire. T3DE'S8,3 M2/A\
terrasse et loggia
2117 m* au to

olnAuouLQNl 5 & salon, cuisine, 2 cha
\V e tourner leur projet autour de I'immortelle, plante | bres, sde, we sépg
endémique de |'ile. double vitrage av

‘ Cette année, les 12 étudiants du Master ont décidé

volets électriques. E
position plein st
cave : 194 000€,
Abricorse

Ils ont donc fait le ch
Produits divers tels
des boissons, de I'a

oix de travailler avec plusieurs
que des soins, de la cosm.
gro-alimentaires... Aucun

eurs producteurs proposant des
€tique, des bougies, des bijoux,

cGesit [ 069906 16
domaine n'est laissé sur le car. ® ow

LES PRODUITS TRAVERSENT LA MEDITERRANEE

S salle de bain ave:
uite a de nombreuses recherches, la promo 2021-2023 a finalement reteny | 92:che et coin buan

Ire internationale de Milan, Artigiano in Fiera. Lédition de 2022 se ge?:v::;sm i?.ﬂ”“
oo bre. L'association est St "59| o0 -

S ja ) €S organisateurs qui se sont montrés trés en- i

;l:o;;uastes alidée dintégrer a leur foire un projet porté par des étudiants, Ces U e

< udiants ont pour projet de louer un, voire deux stands, et de vendre les stocks

ournis par les producteurs aux visiteurs de la foire.

FAIRE RAYONNER LE SAVOIR-FAIRE LOCAL ) : A

La Corse est unefile de beauté avec des paysages dign:
P les. Elle est cependant bien plus S

est aussi un.endroit de ¢ PO
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découvrir le savoir-faire local. . er:
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Surle fo’ﬁg terme, [objectif est de parvenir a créer des liens entre les produc-
teurs locaux et des investisseurs a l'international leur permettant d'avoir des
possibilités de s'étendre a l'international et des opportunités de développe- -

ment économique.

les plus belles cartes

u‘un endroit ou partir en s, elle
Atde nombreuses richesses Quine de-

Mo Jf 13 est tout I'intérét du projet : faire

Dans une ile composée majoritairement de petites entreprises qui ne savent
pas toujours comment avoir une bonne communication, I'association Girandu-
loni entend bien étre 'outil qui leur permettra de se faire connaitre au plus | Sanguinares (piscin

chauffée, salle pet
grand monde. déjeuner, salle  d
sport), 21,40 m? +te

STUDIC
Rés. Les Calanque!

A LA RECHERCHE DE FONDS ET COMMUNICATION

C'est un beau projet mais qui nécessite une récolte de fonds pour le mener a
bien. Plusieurs évenements ont déja été organisés tels que des soirées étu-
diantes, des ventes de gateaux, un tournoi de rami... et d‘autres événements
continueront d'étre organisés dans les prochains mois. l!assos':iatiofi a égale-
ment eu le privilége de recevoir 1000 eurosde‘la.pan-du'Crédlt.AgncoIe c'ians:
le cadre du Premiu, prix créé par la Fondation de ['Université. Mais les étudiants.
sont toujours a la recherche de sponsors qui voudront bien les soutenir et donc_r
soutenir, par la méme occasion, les producteurs locaux.

0495207197
Sans oublier la communica- |0681607784
tion qui fait partie intégrante
du projet, l'association pos-
sede par ailleurs une page
sur chaque réseau social :
Association Giranduloni

sur Facebook, @AssociuG  FOTEREieh
sur Twitter, @giranduloni Pellegrino,

ram. commodité

sur Instag GnecE
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